СЕКЦИЯ РЕКЛАМЫ 

          Руководитель секции: заместитель директора по развитию Омарова Г.В.
	1 место:

Уварова Е.В.
	Способы аргументации в рекламе туши для ресниц

	2 место:

Масленникова Е.А.  
	Роль и идеи креаторов в брендинге и рекламе

	3 место:

Чижов А.Б.
	Совершенствование рекламы в сфере продакт плэйсмент.



	
	

	
	

	Бозоян А.В.
	Роль рекламы в конструировании бренда организации 

(на примере ОАО «Связной»)

	Борисова С.Ю.
	Продвижение бренда ресторана «Сэ шер» в Интернет-среде

	Долинина А.А.
	Особенности рекламы 

в выставочно-ярмарочной деятельности организации 

(на примере ООО «Производственное объединение «Сады Аурики»)

	Евсеева А.В.
	Разработка стратегии продвижения услуг фитнес-центра 

(на примере ООО «Сиеста-спорт»)

	Завьялов А.Ф.
	Корпоративный блогинг как инновационный способ интернет -PR

	Завьялова О.А.
	Разработка PR-кампании (на примере ОАО «Альфа-банк»)

	Здоровенко В. А.
	Конструирование и продвижение бренда

	Калачева В.И. 
	Реклама в Интернет. Причины «креативной недостаточности» 

	Касьяненко А.Е.
	Особенности создания рекламного продукта для радио 

	Красилова И.В.
	Изображение как невербальное средство выражения информации в рекламном продукте

	Малышева К.С.
	Совершенствование рекламной деятельности с учетом перспективных направлений развития рекламного бизнеса (на примере ООО «Рекламно-производственной компании «Проект»)

	Павлова А.С.
	Правила написания хорошего рекламного текста

	Павлова А.А.
	Разработка печатного рекламного продукта методом офсетной печати (на примере ООО «Ярославский печатный двор»)

	Парменова Т.Е.
	Язык прямой почтовой рекламы

	Полозова Е.В.
	Осуществление бренд-билдинга (на примере компьютерной фирмы ООО «Легион нетворк системс»)

	Полусмакова Н.С.
	Задачи рекламы на различных этапах жизненного цикла продукции

	Ткачёва А. В.
	Разработка названий для товаров. Brand name 

	Толмачёва О.С.
	Разработка рекламного креатива: принципы, методы, технологии (аналитический аспект)

	Туркина Н.А.
	Особенности создания и размещения телевизионной рекламы 

(на примере ООО «Росгосстрах»)

	Уханова О.
	Идеальная реклама женского нижнего белья

	Ходаковский Р.А.
	Социальная ответственность телевидения

	Худорожков В.А.
	Простые правила Веба


